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OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

l. Celem niniejszego postepowania jest przygotowanie spotu na podstawie materiatéw
dostarczonych przez Narodowy Instytut zdrowia Publicznego-Panstwowy Zaklad Higieny i
przeprowadzenie miesigcznej kampanii informacyjnej w srodkach komunikacji miejskiej w
wybranych miastach w Polsce, w ramach programu ,EDUKACJA ZDROWOTNA W
PROFILAKTYCE URAZOW | PROMOCJI BEZPIECZENSTWA”, finansowanego ze $rodkow
Narodowego Programu Zdrowia 2016-2020 w ramach Celu operacyjnego nr 5: Promocja zdrowego
i aktywnego starzenia sie.

Il. INFORMACJE OGOLNE | ZALOZENIA

1) Celem kampanii jest zachecenie osob starszych iich opiekunéw do zachowan profilaktycznych,
ktére zminimalizujg ryzyko urazéw w miejscu zamieszkania.

2) Grupe docelowg stanowig kobiety i mezczyzni po 60 roku zycia oraz opiekunowie oséb
starszych, gtownie kobiety, ktdére zazwyczaj zajmujg sie opiekg swoich rodzicow, a nawet
tesciow.

3) Spoty zawierajgce informacje edukacyjne na temat urazéw wsréd oséb powyzej 60 roku zycia
bedg elementem projektu promujgcego zdrowie i aktywne zycie oraz profilaktyke urazéw wsrod
senioréw.

4) Kampania bedzie wykorzystana takze do informowania o prowadzonych warsztatach dla osob
60+ w catej Polsce oraz o dziataniach promocyjnych prowadzonych przez NIZP-PZH w ramach
zaplanowanych dziatan edukacyjnych.

Il WYMAGANIA WZGLEDEM WYKONAWCY:

1. CZAS TRWANIA KAMPANII: miesigc/28 dni ciggiem lub w 2 turach po 2 tygodnie

2. TERMIN REALIZACJI KAMPANII W SRODKACH KOMUNIKACJI MIEJSKIEJ: miedzy
pazdziernikiem a listopadem 2018

3. Miejsce realizacji:

a) Biatystok

b) Czestochowa

c) Katowice

d) Goérny Slgsk (GOP)

e) Katowice

f) Kielce

g) Krakéw

h) Poznan

4. Dane techniczne:

i)  Nosniki LCD (19" — 22”) w autobusach i tramwajach na terenie miast, przynajmniej 500
nosnikbw ogétem w przynajmniej 350 pojazdach, proporcjonalnie porozktadanych
ilosciowo na wszystkie ww. miasta (min 20 no$nikéw na miasto).

j) Liczba emisji spotu: 6 razy na godzine na kazdy nosnik, co powinno da¢ ok. 950 000 emisji
W miesigcu
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V. WYKONAWCA BEDZIE ODPOWIEDZIALNY W SZCZEGOLNOSCI ZA:

a) Przygotowanie w $cistej wspotpracy z NIZP-PZH min. 3 wersji spotu, ktérego celem bedzie
edukacja 2 réznych grup: osdb 60+ oraz osdb opiekujgcych sie osobami starszymi, np.
rodzicami, dalszg rodzing. Spoty bedg zawieraty praktyczne informacje jak przeciwdziata¢
urazom u 0s6b 60+ oraz zapraszaty na warsztaty edukacyjne dla osob 60+;

b) Wykonanie spotéw (wg pkt. V);

c) Dostarczenie (wystanie mailem) ostatecznych wersji spotéw do akceptaciji NIZP-PZH przed ich
emisja.

d) Przeprowadzenie kampanii w autobusach i tramwajach, w terminie ustalonym ze Zlecajgcym.

V. ELEMENTY PRZEKAZU SPOTOW:

1) Diugosc spotu: 15 sekund (4 plansze)

2) Grafika: Jasna, przejrzysta, optymistyczna, ale zwracajgca uwage na edukacyjny przekaz. Na
kazdej planszy bedzie logo NPZ i NIZP-PZH,;

3) Element przewodni: spoty przygotowane na podstawie danych dostarczonych przez NIZP-PZH
i w $cistej wspotpracy z NIZP-PZH, powinny zacheca¢ do podjecia czynnosci/zachowan
ograniczajgcych ryzyko urazéw wsréd osob 60+.

4) Wydzwiek edukacyjny, ale nie straszgcy powinien zacheca¢ do zmiany zachowania osoby
starsze, by dbaty o swoje bezpieczenstwo, zas opiekunom dostarczy¢ konkretne porady co
zrobi¢, by zwiekszy¢ bezpieczehnstwo u oséb 60+;

5) Pierwsza plansza: powinna zawiera¢ informacje edukacyjne;

6) Druga plansza: zaproszenie na warsztaty dla senioréw (data, miejsce, godzina);

7) Trzecia plansza: informacje edukacyjne;

8) Czwarta plansza: powinno znajdowac sie logo NPZ z informacjg: ,Zadanie finansowane ze
srodkéw Narodowego Programu Zdrowia na lata 2016-2020” oraz logo NIZP-PZH, ktére
zostanie dostarczone Wykonawcy przez Zamawiajgcego

9) Warunkiem koniecznym emisji spotu jest jego akceptacja przez NIZP-PZH.

VI. Organizacja:

a) Wykonawca w ciggu 14 dni kalendarzowych od podpisania umowy przedstawi Zamawiajacemu
harmonogram emisji.

b) Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy materiaty, na podstawie ktérych powstang spoty w ciggu
14 dni kalendarzowych od podpisania umowy,

c) Przygotowanie spotéw powinno nastgpi¢ terminie umozliwiajgcym wykonanie catosci
przedmiotu umowy do dnia 30 listopada 2018 roku.

d) Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu gotowe spoty w ciggu 14 dni kalendarzowych od

ostatnich naniesionych zmian.
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